Sklep Partnerski — Partner Handlowy

1. Niniejszy dokument okresla warunki uczestnictwa Sklepu Partnerskiego w systemie dystrybucji selektywne;j
(dalej: ,,system”) produktow kolekcji WONDER BUDDIES z marki TINY LOVE (dalej: ,,Marka”).

2. Minimalne warunki uczestnictwa Sklepu Partnerskiego w systemie Spetnienie ponizszych wymagan
minimalnych stanowi podstawe do uznania sklepu, jako Sklepu Partnerskiego przedsiebiorstwa J.MUSIOL
PRZEDSIEBIORSTWO PRODUKCYJNO HANDLOWO UStUGOWE MARKO SPOLKA JAWNA (dalej” ,,MARKO” lub
»Sprzedawca”) co do produktéw Marki oraz co do mozliwosci postugiwania sie etykietg licencjonowany
sprzedawca.

2.1. Zakupit u Sprzedawcy zestaw startowy towaréw Marki oraz posiada i sprzedaje minimum 100% SKU
asortymentu Marki sposrdod oferowanych przez Sprzedawce. Zakup pakietu startowego Marki sktadajacego sie z
nastepujgcego asortymentu (zmiennego wedtug biezgcej oferty): Pakiet startowy wedtug stanu na dzien
26.08.2020 po 4 sztuki z kazdej postaci kolekcji (czyli 3 postaci: Maty Odkrywca Myszka Coco, Maty odkrywca Krolik
Thomas, Maty Odkrywca Lew Leonardo).

Przy zakupie pakietu startowego 3 postaci x 6 szt moze otrzymac duzy display stojgcy Symbol POPTLST-08

Po zakupie pakietu Sprzedajgcy otrzyma: - 1 szt. (1 szt z 3ch postaci na ekspozycje )- model testowy, nie do
sprzedazy — 2 x display maty Symbol: POPTLST-09 .Sprzedajagcy moze zostaé partnerem, po przeszkoleniu
personelu przez pracownikéw Marko, dokona zakupu pakietu startowego oraz zaakceptuje warunki wspétpracy:

2.2. Udostepnia na ekspozycje towardw powierzchnie ustalong ze Sprzedajgcym, ale minimum: 2 miejsca
ekspozycyjne na mate displaye lub duzy display (symbole jak wyzej).

2.3. Lokalizacja: - miasto powyzej 50 000 mieszkaricow - gtéwna ulica miejska/ulica handlowa/rynek miasta/ulica
dochodzaca do rynku/gtowny cigg handlowy/galeria handlowa/lokalne centrum handlowe

2.4.Powierzchnia handlowa min. 100 m2

2.5. Wizualizacja: Sklep Partnerski: - wyraza zgode na trwate lub okresowe instalowanie materiatéw
marketingowych: naklejki, woblery, plakaty, potykacze, ulotki, ramki LCD itp.(wedtug aktualnie dostepnych
materiatéw POS - wyraza zgode na umieszczenie stojakéw firmowych —do wtasciwej prezentacji Marki.

2.6 Szkolenia, marketing - wyraza zgode na przeprowadzenie wspdlnych akcji marketingowych - zobowigzuje sie
do regularnych szkolen pracownikéw Sklepu prowadzonych badZz inicjowanych przez MARKO, rdéwniez
w formie szkolen on-line

3. Minimalne warunki uczestnictwa Sklepu Partnerskiego w systemie mogg by¢ aktualizowane przez MARKO w
kazdym czasie, zwtaszcza wraz ze zmianami warunkoéw rynkowych lub marketingowych, a w szczegdlnosci wraz z
wprowadzaniem przez Producenta Marki nowych produktéw do oferty czy w razie zasugerowania przez
Producenta Marki okreslonych nowych warunkéw wspotpracy.

4. Status Sklepu Partnerskiego uczestniczacego w systemie przyznawany jest na czas nieokreslony, jednak: -
MARKO moze zawiesi¢ lub anulowa¢ status Sklepu Partnerskiego, usuwajgc Go tym samym z systemu - Sklep
Partnerski moze zrezygnowac z udziatu w systemie w dowolnym czasie. Za podstawe dla usuniecia Sklepu
Partnerskiego z systemu uznane bedzie w szczegdlnosci: - naruszenie warunkéw wspotpracy wynikajgcych
z tresci niniejszego dokumentu; - naruszenie rekomendowanej przez Producenta polityki Marki; - brak spetnienia
na dowolnym etapie wspdtpracy kryteridow uczestnictwa Sklepu Partnerskiego w systemie; - brak dostosowania
sie przez Sklep Partnerski do nowych kryteridw wyznaczonych dla uczestnictwa w systemie; - stwierdzony przez



MARKO brak osiggniecia Minimalnych Rocznych Obrotéw; - zachowanie Sklepu Partnerskiego lub dowolnych oséb,
ktorymi Sklep Partnerski postuguje sie w ramach prowadzone] dziatalnosci, uderzajgce w wizerunek Marki; -
wystarczajgco uprawdopodobnione, docierajgce do MARKO zgtoszenia od Uzytkownikédw indywidualnych
wskazujgce na wadliwe reprezentowanie Marki przez Sklep Partnerski lub dowolne osoby, ktérymi Sklep
Partnerski postuguje sie w ramach prowadzonej dziatalnosci; - wadliwe reprezentowanie Marki w relacjach z
Uzytkownikiem ostatecznym; - wystarczajgco uprawdopodobnione, docierajgce do MARKO zgtoszenia od
Uzytkownikow indywidualnych wskazujgce na dziatania Sklepu Partnerskiego lub dowolnych osdéb, ktorymi Sklep
Partnerski postuguje sie w ramach prowadzonej dziatalnosci moggce podwazaé¢ zaufanie uzytkownika
ostatecznego do Marki; - brak lub niewystarczajgcy rozwdéj kompetencji sprzedazowych; - niewystarczajgcy udziat
w rozwoju technik sprzedazy produktéw Marki; - wadliwa realizacja przez Sklep Partnerski ustugi posprzedazne;j.

5. O aktualnym statusie Sklepu Partnerskiego swiadczy umieszczenie przez Sprzedajgcego na liscie Sklepédw Marki
na stronie www.marko-baby.pl. Usuniecie z listy Sklepdw Marki na stronie www.marko-baby.pl jest rwnoznaczne
z usunieciem Sklepu Partnerskiego z systemu. Przewiedziana ilo$¢ Sklepéw Partnerskich: minimum 60, maksimum
90. llosé partneréw moze ulec Zmianie wedtug aktualnej sytuacji na rynku.
W przypadku mniejszej ilosci partneréw, chcacych kontynuowac Partnerstwo na kolejny okresy - bedga zapraszani
nowi Partnerzy.

6. Sklep Partnerski w celu zachowania statusu wyraza zgode na otrzymywanie nowych towaréw Marki w ilosci min
3 szt. bez koniecznosci sktadania dodatkowego zamoéwienia za uprzednim e-mailowym 7-dniowym uprzedzeniem
o wprowadzanych nowosciach i terminie dostawy.

7. Sklepy Partnerskie uzyskuja mozliwosé korzystania z kierowanych do uczestnikéw systemu, czasowych promocji
specjalnych okreslonych przez Sprzedawce w powiadomieniach e-mail.

8. Dla utrzymania statusu Sklepu Partnerskiego Marki w kazdym kolejnym roku obowigzywania umowy, Sklep
Partnerski zobowigzany jest osiggngé Minimalne Roczne Obroty (rok kalendarzowy) na poziomie 6 000 PLN netto
(minimalny obrot roczny liczony jest dla kazdego punktu handlowego Partnera oddzielnie). Badanie osiggniecia
Minimalnych Rocznych Obrotéw nastepuje po kazdym petnym roku uczestnictwa Sklepu Partnerskiego w
systemie. MARKO aktualizuje Kwote Minimalnych Rocznych Obrotéw corocznie, w oparciu o aktualne warunki
rynkowe, w tym specyfike rynkéw lokalnych, na co Sklep Partnerski wyraza zgode. Dla Partnerdéw przystepujacych
do programu w ciggu roku Minimalne Roczne Obroty bedg naliczane proporcjonalnie do okresu uczestnictwa w
programie. 9. Sklepy Partnerskie stajg sie czescig ustanowionego systemu dystrybucji selektywnej produktéw
Marki. Dystrybutorzy hurtowi i detaliczni spoza systemu traktowani sg jako dystrybutorzy nieautoryzowani.
System funkcjonuje na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. Na terenie innych krajow, Producent moze
ustanawiac inne systemy dystrybuciji.

10. Sklepy Partnerskie nie sprzedajg aktywnie oraz pasywnie towaréw Marki pozyskanych w ramach systemu, na
rzecz nieautoryzowanych dystrybutoréw spoza systemu, zlokalizowanych na terytoriach, na ktérych aktualnie
system dziata oraz na terytoriach, na ktérych Producent ustanowit inne systemy dystrybucji.

11. Warunki uczestnictwa Sklepu Partnerskiego w systemie mogg by¢ aktualizowane przez MARKO w kazdym
czasie, zwlaszcza wraz ze zmianami warunkéw rynkowych lub marketingowych, a w szczegdlnosci wraz
z wprowadzaniem przez Producenta Marki nowych produktéw do oferty czy w razie zasugerowania przez
Producenta Marki okreslonych nowych warunkéw wspétpracy.

12. Sklep Partnerski potwierdza, iz przystepujagc do systemu zapoznat sie z catoscia warunkow opisanych
w niniejszym dokumencie, wyraza zgode na uregulowanie wspoétpracy w ramach systemu zgodnie z tymi
warunkami oraz pozostaje Swiadomy, iz udziat w systemie jest catkowicie dobrowolny.



